AMARKETINGESE KUTATAS LAB

Magyar SMB

Marketing Index

Mennyibe kerll ma egy kattintas a magyar kis- és kdzépvallalati

Google Ads-piacon? Valds, kezelt hirdetési fibkok aggregalt adatai.

Idészak: 2026-07-08 - 2026-08-07
Minta: 28 aktiv magyar hirdetdi fiék, 4 nevesithetd iparag
Mért hirdetési koltés: 2 841 290 Ft

Kiadas: 2026. augusztus - Szerkesztette: Racz David Zsolt

Ez a kiadvany az aMarketingese altal kezelt Google Ads fidkok tényleges teljesitményadataibdl készil, havonta. Nem

tartalmaz becsUlt vagy modellezett szdmot.



MODSZERTAN

Honnan jonnek
ezek a szamok?

Ez az index nem kérddiven és nem piaci becslésen alapul. Az aMarketingese altal kezelt Google

Ads fidkok tényleges, gépi Uton lekérdezett teljesitményadataibdl készil, havonta.
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aktiv magyar forint mért nevesithetd nap

hirdetdi fiok hirdetési koltés iparag megfigyelés

Mit mériink, és mit nem

Két mutatét kozllink: a kattintasi koltséget (CPC) és az atkattintasi aranyt (CTR).
Mindkettd koézvetlenll a hirdetési rendszerbdl jon, és nem fligg attél, hogy az adott hirdetd

hogyan éllitotta be a konverziémérését.

Amit szandékosan kihagytunk. Konverziés aranyt, CPA-t és ROAS-t nem koézlink. A
vizsgalt fiokok konverzidmérése nem egységes — van, ahol oldalmegtekintés szamit
konverzidnak, van, ahol semmi nincs beallitva. Ezekbdl iparagi benchmarkot képezni

félrevezetd lenne. Inkabb kevesebbet allitunk, de azt pontosan.

Az iparagi bontas kiiszobe

Iparagat csak akkor nevesitink, ha legalabb harom fliggetlen fiék adata all mégotte. Ez alatt
egyetlen hirdetd egyedi helyzete torzitand a mediant. Az aldbbi szegmensek ezért ebben a

kiadasban nem szerepelnek kilon:

Fogaszat /dentdl — n=1

Optika —n =1

Pénzligy / tandcsadds —n =1

Sport / fithess —n =1

A median mellett minden esetben koz6ljik az interkvartilis savot (a k6zépsé 50% tartomanyat), mert egyetlen szém

0nmagaban keveset mond egy ekkora szérasu piacon.



AZ INDEX

Kattintasi koltség

iparag szerint

IPARAG FIOK CPC MEDIAN INTERKVARTILIS SAV CTR MEDIAN
Epit6ipar / otthon 4 285 Ft 224 Ft — 357 Ft 5,67%
Szépségipar 3 123 Ft 84 Ft — 135 Ft 4,05%
Egészségigy / klinika 3 79 Ft 78 Ft — 201 Ft 2,49%
Autd / gumiszerviz 5 34 Ft 31 Ft — 153 Ft 3,28%
Teljes index 28 135 Ft 74 Ft - 278 Ft 5,70%

Szdras a savokkal egyiitt

Epit8ipar / otthon

278 Ft savban mozog. Vagyis a piac fele haromszoros kiildnbségen belil fér el — a

interkvartilis sav: 224 Ft - 357 Ft - n = 4 fidk

Szépségipar
|

interkvartilis sav: 84 Ft - 135 Ft -+ n = 3 fidk

Egészségigy / klinika

interkvartilis sdv: 78 Ft - 201 Ft - n = 3 fidk

Auté / gumiszerviz

interkvartilis sdv: 31 Ft - 153 Ft -+ n =5 fidk

A teljes magyar SMB-index kattintasi koltsége 135 Ft, a k6zéps6 50% pedig a 74 Ft -

~mennyibe keril egy kattintas” kérdésre nincs egyetlen érvényes valasz, csak iparagi.
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ELEMZES

Amit az adat
elarul

1. A draga kattintas nem a draga iparagban van

Az épitGipar és otthonfelljitds vezeti a mezényt 285 Ft-os medidnnal, mikézben az autds szerviz-
szegmens ennek toredékéért kap kattintast. A killonbség nem a termék draban van, hanem a

versenyben: kevés hirdetd, sok kereslet olcsé kattintast ad; sok hirdetd, szlk kereslet dragat.

2. A magas CTR nem mindig jo hir

A magasabb atkattintasi arany gyakran nem jobb hirdetést jelent, hanem markanévre vagy
nagyon szUk kifejezésre futé kampdanyt. Aki a sajat cégnevére hirdet, kiugré CTR-t ér el — (j

ugyfelet viszont nem szerez vele.

3. A mérés hidnya a legdragabb hiba

A vizsgalt fidkok jelent8s részében a konverzidmérés nem valodi Gzleti eseményt rogzit. Ez nem
aproé technikai kérdés: ha az automatikus ajanlattétel oldalmegtekintésre optimalizal, akkor a
rendszer pontosan azokat a ldtogatdkat vasarolja meg, akik olcsén kattintanak és nem vesznek
semmit. Ez az egyetlen olyan hiba, amelynek javitasa azonnal, hirdetési tobbletkdltés nélkil javit

az eredményen.

Mit kezdj ezzel a szammal? Ha a sajat CPC-d jéval a sajat iparagad interkvartilis savja
felett van, ott ajanlattételi vagy kulcsszé-relevancia probléma &ll. Ha joval alatta, az sem
automatikusan jé: gyakran azt jelenti, hogy a kampany a vasarlasi szandéktdl tavoli

kifejezésekre fut.




KOVETKEZO® LEPES

Hol all a te
fiokod ehhez képest?

Az index 6nmagaban viszonyitasi pont. A hasznos kérdés az, hogy a te kampéanyod hol

helyezkedik el benne — és ha eltér, annak mi az oka.

Ingyenes fiok-atvizsgalas, 48 doran belul

Atnézziik a Google Ads fidkodat, és megmutatjuk: hol &ll a CPC-d a sajat ipardgad
savjahoz képest, mérhetb-e egyaltalan a konverzié, és mely keresésekre megy el a koltés

feleslegesen. Nem sablon-riport: a sajat fiokod adatain dolgozunk.

amarketingese.hu/kapcsolat

info@amarketingese.hu - +36 30 389 7279

Forras és korlatok. Az adatok az aMarketingese altal kezelt Google Ads fiékokbdl szarmaznak, aggregalt és
anonimizalt formdban; egyetlen hirdet6 adata sem azonosithatd. Az index nem reprezentativ mintavétel a teljes
magyar piacra, hanem egy kezelt portfélié tényleges teljesitménye. Id6szak: 2026-07-08 - 2026-08-07. Kévetkez6
kiadds: 2026. szeptember.



